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Helsingborg Convention & Event Bureau (HCEB)
arbetar for att strategiskt viktiga evenemang och méten
ska forliggas till Helsingborg. HCEB arbetar framfor

allt for att silja in destinationen mot motesindustrin,
idrottsorganisationer samt till kultur- och upplevelse-
sektorn. Detta for att utveckla staden som destination
genom ett brett och attraktivt utbud, samt for att skapa
viktiga turistekonomiska effekter och tillvixt. Uppdraget
ir overgripande for destinationen Helsingborg vilket
innebir att HCEB arbetar for att dstadkomma positiva
effekter for destinationen som helhet, snarare in riktat
mot specifika anliggningar eller aktorer.

En viktig del i uppdraget 4r ocksa att pé olika sitt arbeta
med sé kallade Legacy-fragor samt att initiera och akti-
vera oss i kunskapshojande insatser som utvecklar staden
som evenemangs- och motesdestination.

HCEB ir en opartisk, kostnadsfri resurs som verkar

for att vigleda kunden/samarbetsparten till och inom
Helsingborg.
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Arel som gatt

Sa har virlden da genomlevt
ett andra pandemiar

For besoksniringen i stort — inklusive -
evenemangssektorn — har 2021 medf6rt stora F“
pafrestningar, inte minst eftersom éret inneburit

ett andra forlorat ar i rad for niringen.

For att forsoka sammanfatta den generella
situationen for bes6ksniringen borjade dret i
moll, 6vergick under sommaren och férsta delen |
av hosten i forsiktiga durtoner for att sedan anda
sluta i ett ganska massivt mollackompanjemang.

Utifran var horisont i Helsingborg Convention
& Event Bureau ser det lite annorlunda ut. Vi
har haft ett pd manga sitt framgangsrikt ar med
maénga intressanta varvningar, som kommer
Helsingborg till godo de kommande aren i form
av 6kad turistekonomisk konsumtion i staden
i samband med de mé&ten och evenemang vi
virvat under 2021. En av anledningarna till
att vi kunnat vara lyckosamma, under denna i
ovrigt allt annat 4n lyckosamma pandemi, 4r
att vart virvningsarbete oftast 4r inriktat nagot
eller nagra ar framat i tiden och pa sé vis inte
omdjliggjorts av den bekymmersamma situation
som ratt under 2021.

Foérutom vart virvningsarbete har vi detta
ar bland annat arbetat intensivt med att ligga
grunden for att utveckla Helsingborg som en
héllbar evenemangs- och motesdestination.

I det foljande presenterar vi de i vért tycke
viktigaste resultaten av vért arbete under ar 2021.
Under 2022 fortsitter vi of6rtrutet vért arbete
under devisen: What doesn't kill You, makes You
stronger!
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Vara virvningar 2021

Under dret gjordes hela 28 virvningar (15 méten och 13 evenemang), nagot vi dr bade glada
och stolta dver. Gladjande dr ocksa att det rader en sund balans mellan evenemang och moten
1 varvningsmixen.

Exempel pa virvade méten: Exempel pa viarvade evenemang:

» Riksteaterns Kongress 2023 » EM Slalomskateboard 2022

» Manskliga Rattighetsdagarna 2023 » Gruppspel i VM Handboll fér damer 2023

» Endodiabetes 2022 » VM Dragkamp Inomhus 2024

» Evangeliska Fosterlandsstiftelsen » World Table Tennis Youth Contender
Rikskonferens 2022 2022

Som en jimforelse kan niimnas att vi ar 2020 gjorde
20 virvningar (11 evenemang och 9 moten)

Uppskattad turistekonomi Totalt: 73 MSEK Evenemang: 48 MSEK Méten: 25 MSEK
Varvningarna innebar for staden en uppskattad framtida turismekonomi pa totalt ca 73 MSEK.
Fordelningen mellan evenemang och moéten framgar av uppstallningen ovan.

Ar 2020 varvade HCEB till en uppskattad framtida turismekonomi pé totalt ca 50 MSEK.

Uppskattat antal gastnatter Totalt: 47 000 Evenemang: 36 400 Méten: 10 600
Omkring 47 000 gastnatter férvantas skapas som ett resultat av de gjorda varvningarna.
Motsvarande siffra for ar 2020 ar 45 000 gastnatter.




Vara virvningar 2021

Investerade offentliga medel
Totalt: 6,67 MSEK Evenemang: 4, 42 MSEK Méten: 2, 25 MSEK

Dessa investerade medel fordelas pa varvningar under aren 2021-2024. Férdelningen mellan
evenemang och moéten framgar av uppstallningen ovan. Pa totalniva sager oss dessa siffror
att den ekonomiska uppvaxlingen av de gjorda investeringarna ar ca 11 ganger, det vill séga en
investerad offentlig krona genererar 11 kronor (73 MSEK dividerat med 6, 67 MSEK). Detta ar en
i ssammanhanget mycket god uppvaxlingsgrad.

Varvningarnas storlek i uppskattad turismekonomi

0-1000 000 kr 11 st
1000001 -3 000000 kr 11 st
3000001 -6 000 000 kr 3st
6000001 - 10 000 000 kr 2 st
10000 001 - 1st

Av denna uppstallning framgar att en stor majoritet av de gjorda varvningarna ar av mindre
karaktar (genererar mindre &an 3 MSEK i uppskattad turismekonomi). Detta ar helt i sin ordning
och kan ibland &ven vara en férdel. Under ar 2022 kommer dock HCEB att fokusera pa varvning-
ar som ar lite stérre och ligger lite I1dngre fram i tiden.
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Vad har vi mer gjort 2021?

HCEB arbetar med ett uppdrag som krdver ett komplext arbetssdtt for att nd framgang.
Forutom vdarvningsdelen finns det manga andra viktiga komponenter i vart arbete och nedan
beskrivs ndgra av dessa i korthet:

» Evenemangsfonden HCEB har ansvaret att driva arbetet kring Evenemangsfonden.

» Site inspections. Under aret har vi genomfért hela 17 sa kallade site inspections med alltifran
foretag till offentliga organisationer.

» Global Destination Sustainability Movement. Vi har gjort en férstudie och bildat en
projektgrupp infor vart intrade i Global Destination Sustainability Movement ( www.gds.earth ),
ett viktigt arbete infor framtidens hallbara destination. I samband med detta har vi tillsammans
med Miljébron och en studentgrupp pa Campus Helsingborg (IT) tagit fram ett rapporterings-
verktyg fér besdksnaringen.

» Vi har 360-filmat vara stérre métes- och evenemangsanldggningar fér att kunna visa upp
Helsingborg digitalt.

» Travel Task Force. Vi har arbetat aktivt i Helsingborgs Travel Task Force-grupp med fokus pa
den internationella & nationella B2B-naringen.

» Samverkan och aktiviteter med HBG City samt Naringsliv & Destination (Stadsledningsfor-
valtningen) for att gemensamt fa ut de basta effekterna av de méten och evenemang som kom-
mer till Helsingborg.

» Kommunikation. HCEB har fortsatt sitt arbete med att synas i sociala kanaler med syfte att
starka vart varumarke och vi syns nu dven pa Instagram och Youtube. Vi har dven startat ett
samarbete med den digitala plattformen Conferli ( www.conferli.com ). Detta ar en plattform som
matchar evenemangsarrangérer med de basta destinationerna och arenorna.




helsingborgceb.com
facebook.se/helsingborgceb
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